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INTRODUCAO:

O crescimento da presenca de meninas de dez a doze anos de idades em empresas
do mercado da beleza, focadas em produtos de skincare, maquiagens e utensilios € cada
vez maior. Porém, n&o so elas frequentam, como fazem mal uso dos produtos de amostras,
roubam e chegam a tirar produtos das maos de outras consumidoras. Trazendo para o
contexto objeto de estudo, é notorio o processo de aceleragdo do desenvolvimento das
criangas. Entretanto, esse mercado nao reside apenas na comercializacdo de produtos,
mas também na maneira como sdo promovidos e consumidos, trazendo um papel muito
importante da midia, introduzindo as criangas a se aplicarem nos padrdes estéticos desde
a tenra idade.

O presente estudo analisa como o impacto da introdugcdo precoce a estética em
criangas, decorrente do crescimento do mercado de produtos de beleza infantis &
disciplinado pelo Direito. As implicagdes sociais, psicologicas e culturais desse fenbmeno
sdo abordadas, investigando se ha incentivo por meio de campanhas de marketing e o
papel dos pais nesse contexto. Ainda, € preciso analisar a influéncia sécio-cultural, presente
na internet e em padrdes de beleza, assim como os efeitos psicossociais sobre as criangas,
com a intengdo de minimizar os efeitos negativos desse processo e de promover uma
abordagem mais saudavel para a educacédo das criangas. O Direito, sendo uma ciéncia
social, precisa acompanhar todas as mudangas nos costumes sociais e proteger de forma
eficaz as criangas, cujos direitos sdo frequentemente violados pelo mercado da estética
desde cedo.

As limitagcbes deste estudo incluem na falta de dados precisos devido a natureza
sensivel das questdes envolvendo criangas e restricdes éticas. Assim como a analise das
redes sociais que ficam presas em questbes de privacidade, também possuindo
delimitagdes por se tratar de uma pesquisa com menores incapazes, deve ser conduzida
com extrema cautela para garantir a seguranca e bem-estar. Mais um fator € que
geralmente criangas ndo tém maturidade para produzir seus proprios relatos, sendo
fortemente influenciadas por agentes externos tendo narrativas pouco precisas e que
podem ser induzidas por fatores culturais e sociais de uma determinada regido ou pais.

PROBLEMA DE PESQUISA: A problematica abordada pelo tema é a tutela do direito
quanto a repercussao do mercado da beleza na geracdo atual. Abordando questdes
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sensiveis relacionadas a exposicdo de criangas a produtos de beleza e marketing,
respeitando os principios estabelecidos pelo Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA),
garantindo o bem estar e seguranca das criangas. Observa-se uma grande violagdo dos
direitos de menores quanto as consequéncias no desenvolvimento e, ainda, quanto ao
aumento eventos, sendo alguns até crimes, cometidos através da grande exposigao e do
incentivo do universo. O estudo propde analisar o panorama legal quanto ao contexto
proposto de exposicao precoce das criangas ao mercado de produtos de beleza.

OBJETIVO: O objetivo é analisar juridicamente quais sdo as consequéncias dos impactos
gerados pela exposigao excessiva e agressiva a produtos de beleza, tanto por meio de
empresas quanto pelos influenciadores digitais. Observando a cultura de consumo precoce
e como isso esta correlacionado a presséo estética, intenta-se fornecer uma analise legal
para proteger eficazmente os direitos das criangas frente ao mercado de produtos da
beleza. Estuda-se com maior foco o Estatuto da Crianca e do Adolescente, quanto as
responsabilidades parentais, o papel da sociedade e do Estado, bem como as medidas
legais possiveis, vez que o marketing agressivo realizado influencia comportamentos
problematicos e coloca em risco da saude dessas criangas. A educacao, o desenvolvimento
livre, seguro e a dignidade das criangas sao direitos previstos no ECA e devem ser
respeitados pela familia, pela comunidade, sociedade em geral e pelo poder publico.

METODOLOGIA: A pesquisa teve sua metodologia o estudo interdisciplinar de pesquisas
outras ciéncias que também se preocupam com o mercado da beleza por criangas, como
a Psicologia reconhecendo sua complexidade ndo apenas em individuos isolados, mas
também na dindmica social e cultural como um todo. Quanto ao Direito, foi realizado um
estudo detalhado do ECA, como principal legislagcado protetiva. Além disso, houve uma
contextualizagdo cuidadosa do assunto no cenario histérico atual, considerando os avangos
sociais, culturais e tecnoldgicos que moldam as percepgdes e praticas em torno da estética
e do consumo desde a infancia.

RESULTADOS ESPERADOS: Apds uma visualizagao sistematica sobre o tema abordado,
€ visto o alto crescimento do desenvolvimento precoce e como vem acontecendo cada vez
mais rapido e em grande escala. Com isso, é essencial que seja dada mais importancia ao
mesmo. E preciso inclusive uma maior participagdo da sociedade no cumprimento de leis
e estatutos respeitando os direitos da criangca e do adolescente. Dentro dessa questao, o
papel dos pais se torna crucial, pois eles tém a responsabilidade de monitorar e orientar o
uso de produtos de beleza por criangas. As regulamentagbes existentes devem ser
rigorosamente aplicadas para garantir que as criangas nao sejam expostas a praticas
prejudiciais. Vale sempre reforgar que o Estatuto da Crianga e do Adolescente, regulamenta
o artigo 227 da Constituigdo Federal e defende que as criangas sao prioridades de prote¢ao
integral por parte da familia, sociedade e do Estado.
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